WIRDOMOSCI

MINIVENDING: Megaparadoksy wobec
minivendingu (mogtoby byé szybciej, ale zbyt
wiele ptotkow jest do pokonania. Nie zatrzymajg
one jednak nabierajgcego tempa rozwoju
minivendingu)

B MINIVENDING: Mate jest.. optacalne
(do rozwijajacego sie rynku duzych automatow
napojowych i przekgskowych dotgczyt inny
segment automatycznej dystrybucji — sprzedaz
drobnych produktéw z matych automatow)

H

RYNEK: Nadchodzi dobry czas dla table-topaw
(prognozowane odwrdécenie proporcji udziatu
table-topow i duzych maszyn wydajacych napoje
gorace w rynku vendingowym. Udziat table-topow
bedzie sie zwiekszat)

HIGIENR: Czysto, czyli bezpiecznie (operatorzy
vendingowi majg obowiazek przestrzegania
przepiséw sanitarnych dotyczacych produkcji
i handlu artykutami zywnosciowymi)

KONCEPCJE: Swiezo wyciskany biznes z automatu
(pomaranczowy sok ze swiezych pomaranczy
przygotowany przez automat juz w Polsce)

RAPORT: Interes na fali HODO i POU (dominujaca
grupe, ktora w Europie Zachodniej odniosta
sukces w dystrybucji urzadzen Point Of Use
stanowig operatorzy vendingowi. Rozwdj
dyspenseréw wody to szansa dla operatoréw
polskich)

RAPORT. Zmiany w Europie - nadchodzi POU

(koniec spadku sprzedazy dyspenserow wody,
urzadzenia filtrujgce w natarciu)

ﬂl ZNAK JAKOSCI: Wiele zalezy od wody (wysoka
jakos¢ wody, to mniejsza awaryjno$¢ maszyn,
nizsze koszty serwisu i bardzo dobry smak
napojow)

ZNAK JAKOSCI: Konkurowac jakoscia
(jakos¢ ustug jako element wptywajgcy na
postrzeganie oferty)

TARGI, KONFERENCJE

NOWE PRODOUKTY
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